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PANDEMIA DE FRAUDA

dintre companii au fost afectate de frauda, fie ea interna, externa sau
mixta, in ultimele 24 de luni.

incidente de frauda per companie, in medie, in ultimele 24 de luni.

miliarde de $ pierderi cauzate de frauda, in ultimele 24 de luni.

PWC's 2020 Global Economic Crime and Fraud Survey



MANAGEMENTUL FRAUDEI

B 2/3 din companii spun ca au implementate proceduri
Preventia este pentru scaderea riscului de fraudare.

mai ieftina si mai
eficienta decat

B 6/10 din companii spun ca fac constant training si
monitorizare.

tratamentul.

doar 50% dintre companii dedica CONSTANT resurse
pentru identificarea si administrarea riscurilor sau
apeleaza la specialisti externi.

58% dintre CEOs admit ca nu sunt foarte siguri pe cat
de pregatiti sunt pentru a reactiona la frauda.

PWC's 2020 Global Economic Crime and Fraud Survey



CAND PREVENTIA ESUEAZA, E NECESARA INTERVENTIA!
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) 1. AVOCATUL

Din nevoia de a ne integra intr-un format multi-disciplinar, ramificat pe zone de expertiza
investigativa, legala si financiara, a luat nastere serviciul

serviciu personalizat de

I n Ve St i gACT investigatii coordonate de avocati specializati

In vederea identificarii riscurilor de frauda
si/sau a fraudelor deja comise.
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) 2. INVESTIGATORUL PRIVAT

®

N\ 10 milioane euro in 2019.

@

N\ 650 de agentii licentiate

@

N\ 20% ofera servicii B2B.

@

N\ Top 10 agentii = 90%

@

A, Portofoliul de servicii al unui investigator privat de top nu se rezuma la supraveghere
operativa sau rapoarte clasice, insipide de activitate.



) 2. INVESTIGATORUL PRIVAT

W Investigatii specifice

J Investigatii antifrauda

%ﬁ Investigatii corporate

@ investigatii economico-financiare @ investigatii de tip Background Check
@ investigatii Merger&Acquisition @_investigatii Due Diligence

® investigatii in litigii

®

\ alte tipuri de investigatii ce vizeaza cercetarea si dovedirea fraudelor sau a tentativelor
de frauda financiara

@ in orice industrie ®_ pentru combaterea si prevenirea spalarii banilor
@ n procesele de M&A ®_ pentru coruptie

®_ pentru identificarea si dovedirea actiunilor de contrabanda si contrafacere

@ preventiv, cu scopul de a preintampina o eventuala frauda, sau pentru a o
documenta, adica pentru a aduna dovezi intr-o speta pentru care exista suspiciuni de
frauda.

J Due Diligence & Managementul riscului



) 3 ASPECTE IMPORTANTE iN SELECTIA
AGENTIEI DE INVESTIGATII PRIVATE

. EXPERTIZA IN PARTENERIATUL PUBLIC-PRIVAT

=

2017-2020: SPIA a fost angrenata activin 12 cazuri cu nivel foarte ridicat de dificultate,
toate cu finalitate judiciara si premise certe de recuperare a prejudiciului estimat la peste
6 milioane de euro.

Am cooperat cu institutiile de aplicare a legii in cadrul unor masuri autorizate.

Capitalizarea in comun a interesului judiciar, coroborat cu cel al beneficiarului.

Transfer bilateral de expertiza si know-how in relatia cu institutiile de stat.

Constientizarea organelor judiciare cu privire la capabilitatile, resursele si suportul pe
care le poate furniza o agentie de investigatii private.
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) 3 ASPECTE IMPORTANTE iN SELECTIA
AGENTIEI DE INVESTIGATII PRIVATE

2. ZONA DE ACTIUNE SI REZULTATELE RELEVANTE

%ﬁ Specializarea multi-profil. La SPIA, este dirijata catre acoperirea unor domenii
considerate atipice - energie, asigurari, banking etc, care au limitari si obligatii ce decurg
din aspecte de legislatie secundara.

Rezultate cu impact semnificativ in industriile de profil si spetele abordate.

Experienta in destructurarea unor grupari de crima organizata cu caracter national,
specializate in diferite tipuri de fraude complexe.

K KK

Abordare unitara, prin partenerierea unor entitati concurente, dar care urmaresc acelasi
deziderat operational in combaterea fraudei - autori care prejudiciau simultan mai multe
companii concurente.



) 3 ASPECTE IMPORTANTE iN SELECTIA
AGENTIEI DE INVESTIGATII PRIVATE

3. SINERGII OPERATIONALE

Dinamica ridicata a spectrului infractional atrage dupa sine nevoia unei abordari integrate a
spetelor gestionate, din mai multe perspective:

w legalitatea actiunilor specifice de investigatie.

y necesitatea reala a realizarii unor operatiuni investigative, mai ales din perspectiva
finalitatii judiciare.

%g cele mai bune metode de obtinere si conservare a probelor cu valoare probatorie.

ng identificarea si gestionarea eventualelor riscuri ce pot aparea la finalizarea
operatiunilor; protejarea intereselor beneficiarului, materiale sau reputationale.



) 3 ASPECTE IMPORTANTE iN SELECTIA
AGENTIEI DE INVESTIGATII PRIVATE

3. SINERGII OPERATIONALE

Actualizarea si racordarea permanenta la modificarile de ordin legislativ in materie penala
sau civila.



) 3. COMUNICATORUL DE CRIZA

Comunicareaq de criza are ca scop protejarea unei persoane, a unei companii sau chiar a unei

comunitati ce se confrunta sau riscad sa se confrunte cu o situatie conflictuala, in urma careia
reputatia ii va fi afectata.

Crizele pot fi de ordin financiar, operational, de personal, provocate de tehnologie sau de un
dezastru natural.

Entitatea a carei reputatie trebuie protejata poate fi chiar cea care a provocat criza sau poate fi
implicata involuntar si afectata colateral.



) 3. COMUNICATORULDE CRIZA

Criza este un eveniment, o dezvaluire, o acuzatie sau un set de probleme interne si externe care
ameninta integritatea, reputatia sau existenta unui individ sau unei organizatii.

B Uneveniment major, o situatie extraordinara, o
intamplare din viata unei companii.

Pune sub semnulintrebarii capacitatea, raspunderea si
C R I ZA reputatia companiei.

B Ameninta asteptarile sau interesele stakeholderilor.

Atrage atentia presei.
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) 3. COMUNICATORULDE CRIZA

B preia managementul comunicarii in timpul crizei si 1l pastreaza in posesia clientului.

identifica si opreste potentialele canale secundare de comunicare, prin care informatia
se poate scurge in afara companiei.

stopeaza panica in randul stakeholderilor si le insufla increderea ca situatia este sub
control iar ei sunt informati corect, rapid si transparent.

se asigura ca 1n mesajele comunicate nu exista ezitare, intarzieri, confuzie sau falsuri.

B reputation management.
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AVOCATUL INVESTIGATORUL COMUNICATORUL
PRIVAT DE CRIZA

3 X TIMP, COST, EFORT DE ALINIERE, PROJECT MANAGEMENT



Va multumesc.

contact@spiaromania.com

Wwww.spiaromania.com



